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名人代言电视广告生态调查（一） 

 
 

长期以来，名人与广告已经形成剪不断理还乱的联姻——名人一定程度上成就了众多知名

品牌，而广告代言费则是名人最重要的收入来源之一。名人代言的本质是利用名人的光环效应

（或称晕轮效应），即将某知名的/令人喜爱的/尊敬的/权威的人物与具体产品组合、嫁接、联系

起来，将前者的价值转移到后者上面。而电视作为与大众最亲密接触的媒体，电视广告则成为

名人代言的主要阵地。 
 
目前名人代言的电视广告市场生态环境究竟如何？CTR 媒介智讯连续追踪 121 个全国一

线电视频道，描绘出中国名人代言广告市场的概貌。 
 

2006 年上半年，选择名人作为广告代言人的品牌达 762 个，代言名人总数高达 1156 位，

市场规模之庞大足以见得。那么在这个特殊的广告生态圈内，究竟哪些名人独占螯头？  
 
 

名人电视广告代言TOP10排行榜
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6S.H.E10
7蒋雯丽9
7郭冬临8
7范冰冰7
7蔡依林6
7TWINS5
7周杰伦4
7容祖儿3
8濮存昕2
9刘翔1

代言品牌个数明星排名
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广告人气王——刘翔 
 

2006 年上半年，刘翔高居榜首，成为代言广告品牌最多的广告人气冠军，代言的品牌总数

为 9 个，超越了叱咤娱乐圈的天王巨星周杰伦。奥运金牌，破世界记录，大赛冠军，刘翔拥有

稳定的状态和骄人战绩，而除此之外，他身上还有诸多闪光点：年轻、健康、阳光，略带夸张

的招牌式表情，且充满智慧，这些都是超人气巨星不可或缺的原素。毫无疑问，刘翔将职业表

现与商业价值实现了完美的结合，成为当下广告人气之王。 
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目前广告主在选择名人的时候还是以名人的人气作为主要衡量标准，这个过程更多凭借的

是经验积累。不过名人也是“流星”，没有人能够准确预测人气，经验主义的判断一定程度上增

加了企业对名人资源投资的风险。 
 
 

曝光度最高的名人——范冰冰 
 

当然，名人与广告处在同一条产业链上，其影响是相互的。广告主选择名人的时候，希望

能够借助名人的人气聚拢更多的注意力。而与此同时，广告的投放增加了名人在电视上的曝光

频次，换句话说，广告播出的频次一定程度上可以让名人受惠。下面是 06 年上半年曝光度最高

的 5 位名人。 
 
 

广告曝光频次最高的TOP5名人
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38949范冰冰1
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比较两个排行榜，我们发现代言品牌的数量不会直接导致曝光率的高低。值得关注的是范

冰冰。从代言品牌数来说，范冰冰和容祖儿、TWINS、蔡依林、蒋雯丽都各自代言 7 个品牌，

包括玉兰油、松下、海飞丝、华迅、凯盛、苗条淑女、天堂，成为名副其实的广告女王。当年

她曾凭借一部《手机》迅速蹿红，接着影视作品接连倍出，在短时间内建立起内地娱乐圈一线

的地位。紧随其后的则是广告主向其招手，国际品牌松下，宝洁旗下两大品牌玉兰油和海飞丝

都选择范冰冰作为其代言，其身价进阶一级。但是，范冰冰在曝光频次上远远超过其他所有人，

甚至赶超广告王刘翔，位居所有名人之首，这与其所代言的品牌的媒介投放策略有紧密的关系。

比如玉兰油、海飞丝长期保持较密集的广告投放频次，而其所代言的窈窕淑女也曾经一度采用

地毯式的轰炸，这让更多观众有机会看见她。其中，她在省级媒体所出现的曝光比重较高，国

家级媒体上的曝光频次相对而言不高。 
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范冰冰在不同级别电视媒体的曝光比重
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总体来说，范冰冰是 06 年上半年度通过电视广告代言受惠较多的名人。 
 

经纪公司为名人筛选代言品牌时，也需要充分考虑到这个品牌在媒介投放趋势，一来可以

让名人的受众市场与品牌的投放范围相契合，其次可以防止不恰当的媒介投放而影响到名人的

公众形象，实现名人代言活动的最大双赢。 
 

--- 待续 --- 
 

 
附注： 
 
关于 CTR 市场研究 
CTR 市场研究是中国领先的市场研究公司，是中国国际电视总公司和世界排名第二的市场研究

集团 TNS 合资的股份制企业。公司致力于提供专业的市场调查和在市场调查基础上的分析与咨

询建议服务。建立在中国最大的市场调查网络的基础上，CTR 开展的主要研究业务包括：消费

者固定样组、媒体与产品研究、媒体策略研究、广告监测和个案研究。更多信息请访问公司网

站：www.ctrchina.cn 
 
关于 CTR 媒介智讯 
CTR 媒介智讯是中国市场研究行业领先的 CTR 市场研究股份有限公司（中国国际电视总公司

和世界排名第二的市场研究集团 TNS 合资的股份制企业）的其中一个知名品牌产品。 
CTR 媒介智讯提供全套的多媒体监测及研究服务，包括媒体的广告计划实际执行情况跟踪，竞

争品牌投放策略和广告消费分析，广告创意观摩，行业、企业、竞争对手的相关新闻信息报告

等。 
CTR 媒介智讯拥有覆盖全国所有媒体，包括电视、报纸、杂志、广播、户外、互联网等。不仅

具有强大的全国性调查执行能力和网络管理经验，创建了一整套数据处理、数据分析的科学方

法，而且拥有连续十年的媒介、市场、广告研究数据库。全面、深入的分析和具有战略性的详

尽信息将可以帮助您制定适当的传播策略。 
CTR 媒介智讯现正为超过一千家中国著名企业、媒体、广告公司提供多媒体监测及研究服务。 


