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2006北京车展展前热点新闻精汇 

（11月 11日-11月 18日） 

车展预热期——箭在弦上 

从北京车展筹备期开始，媒体就纷纷对车展给予了特别关注。CTR从展前一周即
11月 11日开始对车展相关新闻进行跟踪监测，一方面集中反映了媒体的关注点，另一
方面客观展现各企业各品牌在车展期间的公关宣传重点及宣传效果。 

 

展会综合 

A级展会——豪华秀场 

北京车展无疑正是目前中国车市的一个缩影。在即将举行的北京国际车展上，吸引

了来自 20个国家和地区的 1500家中外企业参展，展出各种车辆 556辆。据悉，将有多
款新车将在北京车展上亮相，其中全球首发车达 10多辆，数量创历届之最。（南方周
末）豪华车展：保时捷、法拉利、宾利等众多豪华车品牌；第一批参展车辆到达北京口

岸，包括奔驰、大众、路虎、法拉利等名牌。价值最高的是一款马德拉力鸟笼跑车。（北

京交通广播） 

与上届北京车展只有福特汽车将其视为 A级车展相比，戴—克集团、宝马集团、大
众集团、福特集团、通用集团、丰田、日产、标致雪铁龙集团等八大跨国汽车巨头都将

此次车展。北京车展“升格”A级车展。（中央新闻频道） 

自主当家 

中国自主品牌取得了长足的进步，……2006北京车展很可能引发中国汽车积蓄两年
之后的大爆发，中国自主品牌将成为本届车坛的 “当家花旦”。（新浪网）吉利、奇
瑞、华普、长城、华晨、比亚迪、江淮、华泰、猎豹等一大批国内自主品牌汽车将闪亮

登场，集中展示中国自主品牌汽车近年来取得的巨大成就。 



 

 

布展充分体现“中国元素”与国际化 

大众汽车展馆里工作人员搭建莲花展示台，花的概念也被运用到本田汽车展台上，

这次北京车展本田公司带来了最新一款运动概念车。奔驰公司特别聘请了德国最有名的

设计公司为北京车展设计展台。（中央 4套）17日，布展进入尾声。晚上，所有展车都
要到位，每一个参加布展的公司都实行三班或双班制，布展工作 24小时连轴转。……
据了解，这些创意独特的展台都是由国外公司设计的，而且像奔驰这样的大公司仅在展

台上的投入就有两、三千万元。这次车展上，不少国内企业也不示弱。（北京 5套） 

展会服务样样周到——门票、吃、住、行、停 

此次展会预计将有 55万人参观北京国际车展。工体北门、奥体中心西门将开通班
车接送观众往返国展中心。（北京交通广播）北京交管局发布车展期间交通疏导措施。

家乐福超市对面等地开设 10个停车场。（北京新闻广播）相比起两年前，今年周边的
餐饮圈又有了不少变化，……以超市和街边店为代表的小吃族一直受到平民的追捧，除
了消费亲民外，更重要的是随到随吃的那份随意。（网易）北京车展首次使用人身安检 
呼吁勿带大包。（TOM） 

展前动态——进口/合资品牌 

大众集团高层云集——绚烂时装与大众激情碰撞 

为凸显大众汽车集团对中国市场的重视，集团多位高层人士将会隆重出席此次车

展，其中包括：大众汽车集团董事文德恩博士（Dr. Martin Winterkorn）、大众汽车集团
董事贝瀚德博士（Dr. Wolfgang Bernhard），以及大众汽车集团销售与市场执行副总裁
雅各比先生（Stefan Jacoby）。（搜狐网） 

在本届车展上闪亮登场的 GTI、The EOS、迈腾等车型，对大众汽车“高品质、高
性能、高安全”的品牌形象以及“经典的时尚”的设计理念做出了完美的诠释，再与

Vivienne Tam的服装相映相携，在此次北京车展上必将吸引无数的眼球。（腾讯网） 

哪吒登场 

距离北京国际车展还有两天时间，记者昨日在北京国际展览馆看到，上海大众的三

款展车已经提前蒙面“登台”，记者获悉，在本届车展上，上海大众将正式揭开首款自

主研发的感念车 NEEZA的面纱，这款车因为融入了“红色哪吒”形象而备受关注。（北
京晨报） 

 



 

 

迈腾亮相 

一汽-大众 B级车迈腾确定亮相北京车展。（搜狐网）这款发动机是大众集团最新
研发的一款发动机，代表了当今世界汽车发动机技术的顶尖水平，由于采用了汽油直喷

技术，使得发动机在相同时间内可以保证完全燃烧更加彻底，在降低油耗的同时提供了

迅猛动力。（网易） 

奥迪、斯柯达、宾利、MINI入主车展 

斯柯达强势出击北京车展 Octavia中国首发。（中华网）宾利 Azure敞篷轿车旗舰
复兴。（新京报）MINI：可爱精灵。（第一财经日报） 

福特集团展位面积拔头筹 

北京车展“圈地”排出前 10名 福特拿第一。（TOM）福特汽车公司宣布所属知名
品牌——福特（Ford）, 林肯（Lincoln），马自达（Mazda），Volvo, 捷豹（Jaguar）
和路虎（Land Rover）将以近 5000平米的超大规模展位和总数量达到 52辆之多的展车
参展。（21cn） 

福特揭开国产 S-MAX面纱 在华设立技术研发中心。（新浪网） 

马自达 

马自达汽车株式会社除将展出三门掀背式概念车“Mazda飒爽”以及搭载转子发动
机的四座概念跑车“Mazda先驱”外，还将展出包括首次在中国亮相的装备有电动伸缩
式硬顶的敞篷跑车“Mazda MX-5”、“Mazda5氢转子发动机混合动力车”在内的共计
10种车型，参展数量总计达到 13辆。（TOM） 

沃尔沃 

在即将到来的 2006北京国际汽车工业展览会上，瑞典 Volvo（沃尔沃）汽车公司将
携其全系列全新车型参加展览，为中国消费者带来纯正的斯堪的纳维亚豪华体验。（北

京晚报） 

路虎 

新董事将携全新路虎神行者 2亮相北京。（搜狐网）全球 SUV行业的领先品牌的
基础上从各方面都进行了重大的改进和升级，从而实现了更卓越的性能、更低的油耗、

更精致的设计、更高的品质以及更宽敞的空间。（21cn） 



 

 

 

通用集团豪华登场 

在 2006年北京车展上，通用汽车展台将携上海通用及旗下凯迪拉克、别克、雪佛
兰和 SAAB萨博四大品牌，以 22款精彩车型组成强大的产品矩阵。（广州日报） 

通用汽车携手上海通用汽车共启“设计师之夜”。（中华网）在北京国际车展开展

的前夜，由通用汽车中国公司与上海通用汽车有限公司联手打造的“设计师之夜”在北京
俄罗斯展览馆精彩上演。通用汽车和上海通用汽车希望能够让中国公众更好地了解汽车

设计在整个汽车工业中所发挥的基础性作用，履行将行业内最新的理念和技术引入中国

的承诺。（TOM） 

别克君越新品抢先上 

上海通用汽车今日宣布，为进一步满足客户的需求，紧跟细分市场不断变化的形势，

别克 LaCROSSE君越在北京国际车展前夕推出全新产品——2.4L豪华导航版，同时增
加香槟米色的全新内饰颜色。（中华网） 

凯迪拉克 

凯迪拉克 SLS赛威四车齐发。上海通用汽车总经理丁磊先生表示，凯迪拉克 SLS
赛威是上海通用汽车在中国打造的具有战略意义的产品，将引领凯迪拉克品牌进军主流

豪华商务轿车市场。（新浪网）据透露，SLS是专门针对中国市场推出的的旗舰车型，
新车进一步提高了配置水平，可配备了新的六速自动变速器并可选装全轮驱动。（搜狐

网） 

雪佛兰概念 

雪佛兰WTCC Ultra概念车将亮相北京车展。雪佛兰WTCC Ultra概念车由年仅 25
岁的设计师 Ewan Kingsbury操刀，在澳大利亚研发中心完成外形设计，设计风格前卫大
胆，整车凸显出浑厚的美式跑车线条。（网易） 

戴姆勒-克莱斯勒——世界第 1辆汽车 

梅赛德斯-奔驰精彩亮相 

北京奔驰—戴克首次全品牌亮相北京车展。（搜狐网）本次车展，奔驰一改以往新

车发布都在德国总部的作法，而是提前一个月启动一场名为“欧亚之旅”的汽车接力赛。



 

 

上午十点，36辆奔驰轿车缓缓驶入北京永定门，在极富中国特色的鼓乐声中变换着队型。
梅赛德斯-奔驰的欧亚之旅车队抵达了本次旅行的目的地北京。（北京卫视） 

克莱斯勒 

克莱斯勒发力北京 三大品牌十款新车参展。克莱斯勒（中国）汽车销售有限公司
总裁兼首席执行官艾思孟表示，中国是克莱斯勒集团最重视的海外市场之一，因此，此

次北京车展已经被列为克莱斯勒集团的国际 A级车展。（腾讯网） 

迈巴赫 

最值得期待的新车之新迈巴赫 62 S：本月，迈巴赫将携被众人捧为世界上最具气势
的首长专用座驾的新迈巴赫 62 S亮相北京车展。迈巴赫这一历史上曾无限风光的豪华
品牌在四年前复活了，复活后的迈巴赫在奔驰的帮助下获得了成功，现在要推出旗下的

第四款车型也就是最强大的 62 S。（广东新闻频道） 

丰田登场 

丰田重量级车来京参展 带来两款概念车型。（中华网）届时将在总面积 2000平米
的展台上展出包括一款全新紧凑车型、两款概念车和 14款丰田品牌的国产、进口车型，
而 LEXUS雷克萨斯更带来了首次亮相。（雅虎中国） 

新花冠上市 

丰田新 COROLLA在京全球首发 更名卡罗拉。作为丰田汽车公司的核心品牌之一，
COROLLA的新一代车型先于世界其他国家而选择在中国发布，不仅表明了丰田汽车公
司对中国市场的高度重视，与战略合作伙伴第一汽车集团的密切友好关系，同时预示着

中国市场必将脱颖而出，成为世界的主角。（搜狐网） 

展前动态——自主品牌 

奇瑞——自主品牌领头羊 

亮剑 

此前有媒体称，奇瑞将携 10款新车、5款重装登陆本届北京车展，据记者多方调查，
这 10款新车已有 9款秘抵北京，只待车展开幕便向公众一展芳容。（搜狐网） 

 



 

 

概念车首发 

最值得期待的新车之奇瑞概念车瑞虎 5：北京车展受到全球各大制造商青睐，其中
多款概念车属全球首发。在自主品牌中奇瑞汽车将独占三席。该款概念车是意大利都灵

设计研究所的最新力作，瑞虎 5是一款充满活力的运动型 SUV，在设计上具有很强的男
性特征。（广东新闻频道） 

自主高端车  

作为奇瑞汽车自主设计开发的一款全新高端两厢车型，奇瑞 A3可谓应运而生;在设
计风格上，奇瑞 A3体现了“对梦想的追求”这一令人激动的元素，造型设计符合现代
汽车造型发展趋势。（中华网） 

自主柴油车 

继今年 6月 6日奇瑞发布中国第一款酷越车（New Crossover）V5后，奇瑞 V5柴
油动力车型奇瑞 V5 DIESEL亮相北京车展，不仅延续中国首款酷越车上市的热度，更
升温柴油环保动力热浪。（中华网） 

一汽——国车 

一汽集团携 29款精品汽车；3种新型发动机及多种新技术产品走进展场。（新浪网） 

红旗——西柏坡上市 

一汽集团在北京车展开幕前夕打出了红旗轿车重返高档豪华品牌的战略。（第一财

经频道）一汽红旗投入巨资，将具有 50年历史的红旗生产线按照国际高级车工艺标准，
建设成为年生产能力达到 1.3万辆的红旗 HQ3生产基地。高调亮相车展。（21cn） 

天津一汽 

天津一汽“威系”三兄弟首次集体亮相北京车展。（搜狐） 

一汽海马 

海马一款轿跑概念车将在本次的北京车展亮相，据悉这款轿跑车是海马的重量级产

品，内部代号为 S1，目前还没有具体的量产计划。（TOM） 

 



 

 

长安集团——进军轿车市场 

长安——奔奔 

长安集团今年参加北京车展的最大亮点是首款自主品牌轿车—长安奔奔是长安汽

车集团历时 3年多精心打造的第一款自主品牌轿车，它的诞生标志着长安集团正式进军
自主品牌轿车市场。（腾讯网） 

 

长安——星情 

长安即将参加本次北京国际车展的全新概念车--星晴的图片曝光，如果不是图片中
的长安标志，多数人会以为是款国际大厂的全新概念车，这正说明了我国在设计的水平

上正在奋起直追，已经不是几年前的那番景象了。（雅虎中国） 

长安铃木——天语 

天语的发动机采用的是和利亚纳同样的M16A发动机，同时为了面对北京和其他地
区环保要求的不同，推出两种环保要求的车型。（网易） 

长安福特——S—MAX 

最值得期待的新车之长安福特 S-MAX：长安福特在北京车展上可能推出多款车型，
其中最受关注的是长安福特 S-MAX，这款车今年五月份正式在欧洲市场投放。长安福
特有关人士表示，新车可能在北京车展亮相，并在明年正式在中国市场上推出。（广东

新闻频道） 

吉利集团——自建展馆 

吉利缓解场地压力 自建场馆展示自主品牌。据车展组委会透露，自主品牌领军企
业吉利集团鉴于北京国际汽车展览会的场地压力，充分利用北京吉利大学得天独厚的场

地优势，主动向组委会要求开辟吉利大学新展区，自建场外永久性展馆作为北京国际车

展分会场，从而一定程度上缓解了组委会的场地压力。（腾讯网） 
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排

名 

品

1 大

2 一

3 奇

4 奔

5 丰

6 宝

7 福

8 日

9 现

10 长

11 雪铁

12 华

13 标

14 吉

15 克莱

16 沃尔

17 法拉

18 奥

19 红

20 马自
006 北京车展预热期新闻曝光统计 

参展企业专题曝光排名（Top20） 

牌 总计 电视/

电台 

报纸 互联网 关键词 

众 136 16 14 106 
不一样的感觉、激情碰撞、强大阵容、绚

烂时装 

汽 85 13 10 62 自主、蓄势突破 

瑞 84 4 4 76 
九款新车、新概念轿跑车、混合动力、自

主柴油机、 

驰 67 24 12 31 
老爷车、新红旗、豪华路线、首发、西柏

坡、 

田 66 8 10 48 重量级、第十代 

马 59 14 11 34 吸铁石、豪华、三剑 

特 57 9 13 35 
超大展出规模、多款概念车、福克斯 ST、

野马狂奔 

产 55 8 7 40 超越、全球首发 

代 53 1 12 40 韩流 

安 45 4 6 35 奔奔、出击、价格猜想、自主创新 

龙 44 8 6 30 旗舰号、技术狂 

晨 42 0 9 33 尚文婕、轿跑车、中国芯 

致 41 4 10 27 优雅狮子、旗舰登场 

利 39 1 8 30 
吉利大学、分会场、雳靓、中国龙、自主

创新 

斯勒 39 6 6 27 世界级名模、十余款新车 

沃 29 8 1 29 北欧精灵、青年近卫军、神秘、品味 

利 37 12 13 12 梦幻、F1、跑车 

迪 35 2 11 22 超级跑车、时尚、TT 

旗 35 2 11 22 
老爷车、新红旗、豪华路线、首发、西柏

坡 

达 34 2 5 27 先驱、飒爽、概念车、MPV 鼻祖 

 



 

 

展前预热期综合曝光频次 

（11 月 11 日-11 月 17 日） 

新闻分类 总计 电视/电台 报纸 互联网 

单一品牌文章 714 7 221 486 
展会综合报道  594 27 275 292 

多品牌专题报道 388 42 57 289 
车模专题 12 0 6 6 
媒体活动 17 2 2 13 

 从 11 月 11 日至 17 日的展前预热期，各品牌都开展了大规模的参展宣传，

新车介绍， 有奖竞猜，创意大赛等多种活动吸引观众的注目和互动。 

 展会主办方也在展前为观众准备了各种展商综合信息，包括参展企业，布展

情况，展会筹备，以至于所有展馆周围的吃、住、行信息应有尽有。 

此外，针对展会热点车型、国际豪华军团、自主品牌军团等多品牌专题报道

也为观众参观提前做好了准备。 

 

 



 

 

 

 

 

名次 名次

变化 

1 ↑ 一

2 ↑ 奔

3 - 奇

4 ↓ 大

5 ↑ 东

6 ↑ 福

7 ↑ 上

8 ↑ 法

9 ↓ 宝

10 ↑ 沃

11 ↓ 长

12 ↑ 宾

13 ↑ 上

14 ↓ 日

15 - 克

16 ↑ 红

17 ↑ 迈

18 ↑ 玛

19 ↑ 马

20 ↑ 斯
2006 北京车展媒体开放日新闻曝光

参展企业专题曝光排名（Top20） 

品牌 总计 电视/电台 报纸 互联网
关键词 

汽 28 15 2 11 突破 

驰 24 17 5 2 动感激情、奢华 

瑞 22 12 1 9 更安全更节能更环保、信心 

众 21 11 2 8 甲壳虫 

风 20 10 2 8 混合动力车 

特 17 7 6 4 豪车、研发工程中心 

汽 15 8 1 6 荣威、双龙 Kyron 

拉利 14 13 1  幽雅如风 

马 13 9 2 2 明星阵容 

尔沃 13 5 2 6 C30、全球总裁 

安 12 5 2 5 集团强势亮相、浪漫 

利 12 9 1 2 雅致 

海通用 11 4 1 6 年度报告、独缺重量级中级车 

产 11 2 1 8 锂电池概念车、跑车领衔 

莱斯勒 10 4 1 5 赵薇 

旗 10 7 1 2 蓄势突破 

巴赫 9 8  1 世界首发 

莎拉蒂 9 8  1 鸟笼 

自达 9 3  6 飒爽、先驱 

柯达 8 0 1 7 豪华、Octavia 

 

 

 



 

 

媒体开放日新闻曝光频次 

（11 月 18 日） 

新闻分类 总计 电视/电台 报纸 互联网 

单一品牌文章 141 4 59 78 
展会综合报道  112 29 55 28 
多品牌专题报道 86 46 3 37 
车模专题 4 1 3  

媒体活动 1   1 

 车展对媒体开放首日，600余家媒体悉数到场。本日电视电台对展会的报道

量明显增大。 

 

 

 

 



 

 

 


