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中国广告继续放缓增长，教育经济值得关注 

——2006 年第三季度中国广告市场回顾 
 

广告降温紧贴中国经济变化脉搏 
 

CTR 市场研究媒介智讯最新发布《2006 年第三季度中国广告市场研究报告》，数据显

示第三季度中国广告市场总额达 868 亿元人民币，较去年同比增长 16.1％，较第二季度增长

仅 2.5％，整体降温持续中。而各大媒体的市场比重基本保持不变，电视的实力依旧强劲，

占据最大市场份额。 
 
根据国家统计局最新发布的数据显示，前三季度，中国国内生产总值为 141477 亿元，

同比增长 10.7％，比上半年回落 0.2 个百分点，部分主要经济指标增速出现不同程度的回落。

而此时，中国广告市场也呈现降热之势，其变化的趋势与中国经济的变化趋势相符。 
 
从中国广告三个季度的增长率来看，如果不考虑第二季度世界杯对广告短暂升温的影

响，可以预见中国广告市场飚升的时代已经过去，这个市场正在回归理性，寻求更稳健的发

展。 
 

2006三季度中国广告花费走势

备注：

1）以下数据以CTR市场研究2005年所监测的媒体为统计基准；

2）广告费以媒体公开报价为统计标准，不含折扣；

3）不含免费项目；

4）电视频道监测时段为：17:00-24:00
数据来源：CTR媒介智讯

www.ctrmi.com

06第一季度 06第二季度 06第三季度

＋14.5％

＋2.5％

 
 

日期：2006 年 11 月 10 日

中国北京西城区德外大街 5 号 

No.5 Dawai Avenue, Xicheng Dist.,

Beijing, China 

邮编 Zip: 100088 

电话 t: +86 10 8201 5388 



 

 Page 2 of 4 

新闻稿 

教育/培训市场暗潮涌动 
 

中国社会竞争越来越激烈，国民对教育消费的需求也不断提升，考研热潮、外语类培训、

在职学位教育、技能类培训等等的教育市场都已经形成一定规模，尤其在一些经济发达地区，

市场热度持续升温。据北京统计局最新数据显示，2006 年 1-9 月，北京城市居民人均教育支

出 849.2 元，同比增长 4.3％。上海统计局发布的数据显示，上海城镇居民 2006 年前三季度

人均教育支出为 996 元，居服务性消费支出首位，占 27％。在强大的消费需求驱动下，教

育/培训类产品的广告市场也呈现出逐年上扬的趋势。CTR 媒介智讯数据显示，此类产品在

2006 年第三季度的花费达 12.9 亿元人民币。而北上广三地的情况有所不同，上海的教育/
培训广告市场较热，保持稳步上升，而广州市场从今年起开始飚升，至今年第三季一路超越

上海，北京市场则表现相对冷静。需求决定市场规模。面对竞争压力，越来越多的人选择终

身学习，这决定了教育培训类市场还有更广阔的空间。 
 

教育/培训类广告投放季度走势

备注：
1）以下数据以CTR市场研究2005年所监测的媒体为统计基准；

2）广告费以媒体公开报价为统计标准，不含折扣；

3）不含免费项目；
4）电视频道监测时段为：17:00-24:00
数据来源：CTR媒介智讯

www.ctrmi.com
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生育高峰孕育婴幼儿用品广告市场高峰 
 

伴随着中国婴儿潮时代出生的一代人已进入为人父母的阶段，中国将迎来新一轮生育高

峰，这也意味着中国婴幼用品市场也将获得一次极佳的发展机遇。从 CTR 媒介智讯数据显

示，从 2005 年第一季度起婴幼儿奶粉和婴幼儿用品的广告市场都呈现出一路上扬的乐观走
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势，到 2006 年第三季度达到最高峰，其中婴幼儿奶粉的市场容量非常大，达 9.3 亿元人民

币。中国传统说法是 07 年既是“金猪年”也是“寡妇年”，所以为讨一个好口彩，不少人

会尽量选择 06 年完婚，然后在今年底至明年初迎接新生命，因此接下来婴幼儿相关产品的

广告市场可能也会随之迎来一次高峰。 

婴幼儿奶粉和婴幼儿用品的市场发展情况

备注：

1）以下数据以CTR市场研究2005年所监测的媒体为统计基准；

2）广告费以媒体公开报价为统计标准，不含折扣；

3）不含免费项目；

4）电视频道监测时段为：17:00-24:00

数据来源：CTR媒介智讯

www.ctrmi.com
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关于 CTR 市场研究 
CTR 市场研究是中国领先的市场研究公司，是中国国际电视总公司和世界排名第二的市场研究集

团 TNS 合资的股份制企业。公司致力于提供专业的市场调查和在市场调查基础上的分析与咨询

建议服务。建立在中国最大的市场调查网络的基础上，CTR 开展的主要研究业务包括：消费者固

定样组、媒体与产品研究、媒体策略研究、广告监测和个案研究。更多信息请访问公司网站：

www.ctrchina.cn 
 
 
关于 CTR 媒介智讯 
CTR 媒介智讯是中国市场研究行业领先的 CTR 市场研究股份有限公司（中国国际电视总公司和

世界排名第二的市场研究集团 TNS 合资的股份制企业）的其中一个知名品牌产品。 
CTR 媒介智讯提供全套的多媒体监测及研究服务，包括媒体的广告计划实际执行情况跟踪，竞争

品牌投放策略和广告消费分析，广告创意观摩，行业、企业、竞争对手的相关新闻信息报告等。 
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CTR 媒介智讯拥有覆盖全国所有媒体，包括电视、报纸、杂志、广播、户外、互联网等。不仅具

有强大的全国性调查执行能力和网络管理经验，创建了一整套数据处理、数据分析的科学方法，

而且拥有连续十年的媒介、市场、广告研究数据库。全面、深入的分析和具有战略性的详尽信息

将可以帮助您制定适当的传播策略。 
CTR 媒介智讯现正为超过一千家中国著名企业、媒体、广告公司提供多媒体监测及研究服务。 


