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2006 年 1- 9 月欧美各国广告市场概览 

CTR 媒介智讯和 TNS 媒介智讯联合发布 
 

 
TNS 媒介智讯最新发布 12 个欧美国家广告市场数据，同时结合 CTR 媒介智讯监测所

得的中国广告市场情况，对前三季度全球广告市场发展格局做了一次扫描。数据显示，2006
年 1-9 月全球广告投放市场继续保持增长态势，其中俄罗斯广告市场增幅最高。互联网广告

在各国普遍呈现大幅上涨态势，不少国家出现 50％以上的增幅。而电台在各国则保持稳定

增长，其中中国和捷克增长表现尤为突出。电视和户外广告市场则呈现出两极分化的趋势，

在一些新兴广告市场（如俄罗斯、斯洛伐克）两类广告的增幅较大，而在另一些较成熟的市

场，其增幅非常有限。平面的增幅比较缓和，各国增幅在 10％左右徘徊。 
 

 
 

东欧三国广告增涨理想 
 

俄罗斯、斯洛伐克和保加利亚三国的广告增长速度最快，分别达 27.0％，21.5％，20.8
％。而捷克的表现也不俗，达 14.5％。 

 
其中，从俄罗斯的各媒介增长情况来看，各媒体增幅比较均匀，基本以同比 10％以上

的增幅实现成长，而互联网是增长最迅速的媒体，涨幅达 67.0％。而电视依旧占据广告市

场最大的份额，达 48.4％，虽然在很多电视业务都呈现增长乏力的情况，俄罗斯的电视业

务依旧呈现出勃勃生机。一系列的数据证明俄罗斯正在成为被全球看好的广告市场。 
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斯洛伐克的增长主要来自于户外广告的成长，其户外广告增幅达 35.0％，是以上各国

中增长最快的。涨幅次之的是电视广告，达 25.3％。斯洛伐克加入欧盟后经济局势一片大

好景象，社会消费结构与类型也随之发生变化，行业/企业的广告投放行为必将深受影响。 
 
保加利亚的电视广告业务增长也较理想，达 24.0％，但与此同时，电台的增长较缺乏

动力。2006 年，保加利亚在全球最有竞争力的国家中排名第 47 位，可观的广告投放情况，

反映出良好的经济发展趋势，相信 2007 年 1 月 1 日加入欧盟后，将面对更大的经济发展空

间。 
 
捷克各类媒体的广告也呈现全面上涨，但增长速度不一，其中电台的增幅最大，达 27.2

％，户外则较为缓和（5.6％）。近几年，捷克经济高速发展，成为欧洲最具经济活力的国家

之一，也是欧盟国家中广告投放增长最理想的国家之一。 
 

英国、匈牙利出现负增长 
 

相比之下，这些国家中仅有匈牙利和英国的广告增长出现负增长，但下降的幅度较小，

基本在-1%左右。 
 
英国的电视、平面和户外三大广告市场同时呈现出负增长，降幅分别达-2.1%，-2.7%

和-4.2%。但其互联网和影院广告的增幅非常理想，分别达 49％和 25.3％。21 世纪，大英

帝国的辉煌似乎已成历史，但其深厚的经济基础依旧对全球经济起着举足轻重的位置，虽然

从目前的数据来看，其广告市场正在出现疲软之势，但是英国也提早领悟到互联网广告不可

阻挡的增长魅力，这方面的强势增长可能会在未来成为其广告市场的新看点。 
 
匈牙利的电视和影院广告呈现负增长，而平面部分虽然实现 2.7％的增长，但是其中主

要来自杂志，其报纸市场下滑 2.5％。不过，和英国一样，互联网广告的增长成为匈牙利广

告市场的一个亮点，达 67％，居以上各国之首。当然，匈牙利的广告市场总体下滑有一部

分原因来自匈货币福林 7％的贬值，当以欧元方式结算时出现了令人失望的数字。匈牙利在

经济增长势头强劲的面纱下，掩盖不了过高的预算赤字和不断增加的国家外债，2006 年大

选过后一系列的内外矛盾加剧了国家经济发展的艰难步伐。匈牙利的未来经济发展，有人看

好，有人担忧，但从其广告市场的投放情况来看，4 年一度的政党选举强烈影响着今年的经

济状况，民众对政党的信心与支持对未来经济发展起了一定主导作用。 
 

北欧两国报纸广告强势 
 

北欧两国丹麦和芬兰受气本地的文化影响，报纸广告表现强势，在广告市场的发展中呈

现出浓郁的人文特色。 
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丹麦的报纸广告市场份额占据 47.0％，且增幅惊人，达 12％，投放量和增幅均超过电

视媒体。而芬兰的广告市场中，报纸的广告花费份额达 55.3％，占据半壁江山，也是最主

流的广告媒体，增幅则达 1.6％。即使在全球报纸业持续低迷的环境中，丹麦和芬兰的报纸

广告市场还能保持龙头老大的位置并保持增长，是非常独特的一种现象，这可能与当地的文

化密切相关。丹麦和芬兰两国拥有发达的科技和工业，同时社会保障体系完善，国民受教育

程度很高，优良的经济和文化环境促使了报纸这种传统的媒体对国民的吸引程度依旧不减，

读报风气浓郁，北欧国家人均报纸拥有量普遍居世界前列，成为名副其实的报纸国家，因此

报纸广告的比重无疑也较高。相反以电视为代表的美国式快餐文化却没有在当地形成主流影

响。 
 
随着技术的发展，媒体格局正在不断发生裂变，广告市场也会随之发生巨变。未来全球

广告市场将呈现怎样的走势，CTR 媒介智讯和 TNS 媒介智讯将保持持续跟踪。 


