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 在国际足联公布的最新赞助费“价格表”上显示，本届德国世界杯（2006FIFA）赞助商单

界赞助费为 3700 万美元。而 1998 年此价格仅为 700 万美元，2002 年为 1000 万美元。德国世

界杯赞助价格的飞涨一方面体现了国际品牌之间的竞争更加激烈，另一方面更突出了世界杯这一

重要赛事在全球范围的极高地位和影响力。 

 

 今年的德国世界杯有包括可口可乐、阿迪达斯、麦当劳、现代汽车等１５家企业获得了

2006FIFA 官方赞助商资格。而且高额的赞助费对于这些企业来说只是世界杯营销费用中的一部

分，同期推广费、广告费将是赞助费的几倍。然而作为国际化大品牌，他们的投入将在全球范围

内带来巨大回报，这也是为什么世界杯赞助如此受到追捧的原因。 

 

 从国内媒体的反映看，本届世界杯相关节目量和广告投放量均较往届有大幅提高。世界杯已

经由球迷的节日，发展成媒体和企业的盛宴，无论你对足球喜爱也好，无所谓也罢，你都不得不

置身于一个由媒体和企业精心搭建的世界杯大球场中。被他们感染，被他们淹没。 

 

 在 15 个官方赞助商中，阿迪达斯、可口可乐、富士、吉列、现代、飞利浦、麦当劳、东芝、

雅虎、百威和万事达在国内的品牌影响推广最多，影响最大。但是，CTR 媒介智讯新闻监测数

据显示，这些品牌在世界杯期间的国内电视新闻曝光率并不高。只有“阿迪达斯”一个品牌的日

平均新闻曝光率超过 1 次，其他品牌的新闻曝光率均不足一次。也就是说，国内的新闻媒体在世

界杯期间并没有对这些官方赞助商品牌有足够的报道，或者说，除了阿迪达斯以外的其他品牌几

乎没有进行任何“借题发挥”的新闻公关活动。 

 

 作为重要的品牌传播渠道，新闻不仅有极强的可信度和较广的传播范围，更能为企业节约大

量的宣传成本。然而，作为世界杯官方赞助商，此次只有阿迪达斯在国内各大媒体新闻上连续曝

光。他们不仅在世界杯赞助、预期收益、企业发展上大做文章，更从比赛用球、球员队服等产品
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上做足了宣传。从监测数据显示，阿迪达斯借世界杯这个主题，在央视和各地重要卫视的各档优

秀节目上都有多次长时间的曝光，而这些曝光仅从时长上看，就折合广告价值近千万。 

 

 相比之下，其他赞助品牌虽然在国内花着大价钱大投广告，但却并未很好的利用总部争取的

“官方赞助商”头衔所带来的引题机会。除去比赛现场的软性广告，北京现代在央视“我爱世界

杯”节目中的软性广告投放就将近 500 次，而央视这些广告均价格不菲。现代汽车为客户所做的

德国世界杯抽奖活动，以及其世界杯期间在大巴车上的标示都可以成为很好的新闻素材，但遗憾

的是，这些新闻仅在媒体上一带而过，没有达到更好的曝光效果。 

 

 同样作为网络媒体，虽然雅虎国际争取到世界杯官方赞助资格，但雅虎中国却在国内网络媒

体世界杯大战中败下阵来。随着国内网络媒体大战的升温，网站在世界杯期间已经成为其他媒体

报道的对象，这不仅体现了网络媒体的营销成功，更表现出网络媒体自身也在通过其他媒体树立

自身形象，争夺受众的关注。从电视新闻曝光频率上来看，新浪网在世界杯期间的声音最响，被

报道次数最多，日平均曝光次数超过两次，且大量出现在央视和北京地区的频道。电视节目主持

人多次在节目中援引新浪快报及新浪论坛的评论，新浪网的品牌影响力通过电视在传统受众中达

到了更广的传播。 

 

 搜狐网虽然在央视的世界杯节目上也投放了软性的角标广告，但其在电视节目上所受到的主

动关注度远不及新浪。搜狐、雅虎、网易、TOM 等门户网站的日均曝光都不足一次。至少在传

统电视受众中，这些网站没有获得更多的品牌传播机会。 

 

 作为品牌传播的重要组成部分，新闻公关早已经成为品牌宣传利器。但如何抓题，如何借题，

都值得我们继续做深入探讨。通过对此次世界杯期间的新闻监测可以看出，企业的媒介宣传中广

告与新闻如果配合得当将会相得益彰，既让宣传效果最充分的发挥又保证了媒介预算 ROI 达到最

大。另外，在公关活动中如果能够及时发现其他品牌的曝光情况，并时刻从中寻找可借鉴的经验

和机会也将会帮助我们更好的完成自身的品牌形象建设，为企业发展奠定基础。 

 
--- 完 --- 
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关于 CTR 市场研究 
CTR 市场研究是中国领先的市场研究公司，是中国国际电视总公司和世界排名第二的市场研究集

团 TNS 合资的股份制企业。公司致力于提供专业的市场调查和在市场调查基础上的分析与咨询

建议服务。建立在中国最大的市场调查网络的基础上，CTR 开展的主要研究业务包括：消费者固

定样组、媒体与产品研究、媒体策略研究、广告监测和个案研究。更多信息请访问公司网站：

www.ctrchina.cn 
 
 
关于 CTR 媒介智讯 
CTR 媒介智讯是中国市场研究行业领先的 CTR 市场研究股份有限公司（中国国际电视总公司和

世界排名第二的市场研究集团 TNS 合资的股份制企业）的其中一个知名品牌产品。 
CTR 媒介智讯提供全套的多媒体监测及研究服务，包括媒体的广告计划实际执行情况跟踪，竞争

品牌投放策略和广告消费分析，广告创意观摩，行业、企业、竞争对手的相关新闻信息报告等。 
CTR 媒介智讯拥有覆盖全国所有媒体，包括电视、报纸、杂志、广播、户外、互联网等。不仅具

有强大的全国性调查执行能力和网络管理经验，创建了一整套数据处理、数据分析的科学方法，

而且拥有连续十年的媒介、市场、广告研究数据库。全面、深入的分析和具有战略性的详尽信息

将可以帮助您制定适当的传播策略。 
CTR 媒介智讯现正为超过五百家中国著名企业、媒体、广告公司提供多媒体监测及研究服务。 
 
 
 


